Vyvoj informacéni spolecnosti v 21. stoleti

Od cca poloviny 90. let 20. stoleti 1ze mluvit o nové etapé ve vyvoji medialniho prostiedi,
nékdy se mluvi o nédstupu tzv. informacni spolecnosti. Lidi ve stale vétsi mife konzumuji
informace jinym zpiisobem, néktera média zanikaji, jind vznikaji resp. diverzifikuji se. Toto
obdobi charakterizuji tfi zakladni fenomény:

1. ustup klasickych médii
2. rozvoj internetu, globalizace
3. rozmach socidlnich siti, ,,citizen journalism*

Z prazkumu, provedeného v listopadu 2009 mezi 18 letymi studenty Gymnazia Jana Nerudy
v Praze, vzesla zajimava data, ktera zminéné trendy potvrzuji.

- 50% dotazanych studentli pouziva jako primarni zdroj informaci internet
- 25% studenti nesleduje viibec televizi, pravidelné sleduje TV jen 45%

- 45% studentl neposloucha radio, k poslechu se hlési jen 35%

- 90% ma profil na Facebooku nebo jiné socidlni siti

- 85% vlastni MP3 piehravac k poslechu hudby a sledovani videa

- 65% pouziva mobil k né¢emu jinému nez telefonovani a SMS

- 35% aktivné ptispiva do jinych médii (bloggy, YouTube etc.)

Fenomén 1: ustup klasickych médii

Doprovodné faktory:

L. ztrata ctendid, divakd, posluchacii — primérny ubytek nakladi ¢eskych deniki za posledni
ti roky €ini 11.5%, u magazinti 10%, v USA za posledni rok pokles nakladi tisku o 10%.
Ubytek posluchacii pocituje 1 Cesky rozhlas, v poslednich 5 letech pocet dennich posluchaci
poklesl pod 6 milionti, podobné zmény zaznamenava Ceska televize.

I1. bulvarizace médii, v CR pomér seriozni denni tisk vs. bulvar = 60 : 40

III. specializace, rozdrobovani, vznik novych tituld, resp. kanald, umoziuji to nové
technologie, zejména digitalni vysilani

Fenomén 2: rozvoj internetu, globalizace

80. léta — vznik a rozvoj PC, doba kazet, walkmantl, videokazet a CD

90. Iéta — vznik internetu, doba disket, DVD a dalSich komunikacni prostfedkti - mobilti a
SMS (od roku 1992)

od 1995 - masové rozsifeni v internetu, povazovano za dalsi revoluci ve zplsobu Sifeni

informaci (po knihtisku, telegrafu, rozhlasu a televizi). Kdo neni na internetu, neexistuje.

Vyhody internetu
- rychly



- obsahly — je tam v§e — od zahradkateni pfes burzovni informace po krajanské spolky, na
eBay lze koupit cokoli

- relativné levny

- globalizace posiluje nezadvislost a znesnadnuje politickou kontrolu médii, internet je obtizné
kontrolovatelny, i kdyZ je mozné blokovat vybrané stranky (Cina, Kuba Iran)

Nevyhody internetu

- chaos, junk information, diskuse o nicem

- moznost zneuziti k finanénim aj. podvodim, pornografii, Sitfeni rasistickych zprav
- ztrata soukromi, moznost sledovani uzivatelii internetu

- omezen na civilizovany svét

Penetrace internetu (populace s pfistupem k internetu)

USA 227 mil. lidi, tj. penetrace 74 procent

Evropa celk. 418 mil. lidi, tj. 52 procent

GB 47 mil. lidi, tj. 76 procent

CR 4,5 mil. lidi, tj. cca 50 procent z obyvatel 12+

Australie 20 mil lidi, tj. 60 procent
Jizni Korea 37 mil. lidi, tj. 77 procent
Afrika 67 mil. lidi, tj. 7 procent
Svét celkem 1,7 mld. lidi, tj. 25 procent

Vzestup internetu v CR dokumentuje nariist reklamy

- odhadované celkové naklady na reklamu v roce 2009 - 18,5 mld K¢

- z toho internet asi 18 procent, tj. 3,25 mld K¢

- narast v dobé ekonomické krize zaznamenava jako jediny internet

- tisk pokles 0 36 procent, TV -27, radio -22, venkovni reklama -16, kino -65

Fenomén Google

- roz§iten 1998, brzy piekonal vSechny ostatni vyhledavace — Yahoo, Altavista etc.

- 31 mld. hleddni denné€ z 8 mld. webovych stranek

- dnes nabizi zpravodajstvi, sluzby, zdbavu, slovniky, je mozné zit jen ve svété Googlu
- zdomacnél ve vSech jazycich - termin vygooglovat

Fenomén stahovani (podcasting)

— spojeni internetu s mobilnimi pfistroji (pfehravace, mobily)
- zaloZen na konzumaci stazenych informaci s posunutém case
- stahovani audia, videa, fotek, textd

- ukazuje cestu konzumace médii v 21. stoleti

- vétsi uspéch nez sledovani zivého vysilani TV a radia

Fenomén 3: rozmach socialnich siti a ,,citizen journalism*

Citizen journalism

- lid¢é se zacali sami zapojovat do Sifeni informaci, sami vyhledavaji a zpracovéavaji informace,
zapojuji se do diskusi, komentuji, chatuji, blogguji, vytvareji video pro YouTube, vytvareji
osobni nebo tematické stranky, profily na Facebooku atd.



- teorie Smart Mobs (Howard Rheingold), definovéana jako ,,new ability to organize a
collective action®, toto kolektivni Gsili mélo za nasledek napft. volebni porazku na Filipinéch,
posledni volebni vitézstvi socialistii ve Spanélsku, pfispélo ke zvoleni Baracka Obamy, v CR
odptirci Jitiho Paroubka na Facebooku zorganizovali 27.5. Gtok vajicky na predvolebni
shromazdéni CSSD, 28.10. odpiirci Karla Gotta zpochybnili udéleni stitniho vyznamenani
tomuto zaslouzilému umélci, akci zpétné reflektovala klasickd média, bohuzel vzdy existuje
moznost zneuziti socialnich siti k nekalym ucelim

Fenomén Facebook

- vznik 2006

- dnes 300 mil. uzivatelt

- socialni sit, urCena ke sdileni osobnich informaci

- nema primarné zpravodajskou funkci, ale miize zpravy S§ifit
- brzy vznikly na sitich skupiny, pfipojila se i velkd média

Fenomén You Tube

- vznikl 2006

- dnes mé denné dvakrat vice divaki, nez vSechny placené TV kanaly na svété
- projekt Gogole Books a jiné



